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Pré-requisito

Ofertada ao Curso

Design

Ementa

politicos,

sociolégicos,

Conceituagbes e discussao sobre a relagdo entre design, cultura e sociedade, com
base em principios antropoldgicos,
comunicativos e énfase no processo de composi¢do e desenvolvimento da atual
cultura de mercado na sociedade de consumo.

histéricos e

Objetivos da
disciplina

Apresentar um panorama geral da relagdo entre Design, Cultura e Sociedade,
enfatizando o periodo apds a Revolugdo Industrial e o processo de consolidagao
da cultura de mercado.

Identificar conceitos gerais relacionados ao design, cultura, sociedade e

identidade.

Relacionar aspectos materiais e visuais da cultura relacionados ao
mercantilismo, a industrializagéo e a cultura de mercado.
Avaliar o processo de transformacgéo do design durante o século XX, como
campo de atividade e produgao entre os parametros culturais modernistas

e pés-modernistas.

Habilidades e
Competéncias

associadas

Elevada capacidade analitica e de sintese;
Apurada percepgéo visual, espacial e de proporcionalidade;
Desenvolver interesse generalista;
Desenvolver o senso estético;

Contextualizar o design com visdo sistémica em aspectos historicos,
tecnolodgicos, econdmicos e sécio-culturais;
Compreender as dindmicas politicas e do mercado produtivo como fendmenos
sociais.

Contetuido

Programatico

N —

Cultura;
Sociedade;
Identidade;
Design.

. Desdobramentos dos conceitos gerais:

Cibercultura;
Cultura industrial;
Contracultura;

. Apresentacgao da disciplina e roteiro dos estudos.
. Conceitos gerais:
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. Cultura de massas;
. Cultura popular.

4. Outros olhares:
. Design e sociedade;
. Design e mercado;
. Design e identidade;
. Design e diversidade.

Metodologia

A disciplina sera desenvolvida por modulos tedricos, seminarios e exercicios de
avaliagao para cada uma das unidades previstas.

Recursos

Data-show; computador, lousa, folhas de exercicios, exposi¢do oral.

Avaliagao

A avaliagao do processo e do aproveitamento discente sera feita a partir:

Da assiduidade nas atividades e do cumprimento de prazos.

Dos resultados alcangados nos exercicios de avaliagdo, sendo:
Avaliacdo 1 - Dindmica conceito coletivo x individual
Elaboragao coletiva de um mapa conceitual e entrega individual de um ensaio de
até duas paginas sobre um dos conceitos abordados em sala.
Critérios de avaliagédo: pontualidade, coeréncia e coeséo do texto, capacidade de
sintese e adequacdo as normas de citagdo da ABNT.
Avaliacdo 2 - Seminarios sobre design vernacular
Pesquisa sobre o tema reportada em forma de apresentacdo oral e relatério.
Grupos de trés ou quatro alunos.
Critérios de avaliagdo: pontualidade, qualidade da apresentagdo, coeréncia e
coesao do texto, capacidade de sintese e adequagdo as normas de citagdo da
ABNT.
Avaliacdo 3 - Agdes do Design: exemplos da pratica Apresentagao oral e relatério
descrevendo agbes do design que tratem da aplicacdo pratica dos conceitos
abordados neste mddulo (design social, de mercado, design e identidade e design
e diversidade).
Critérios de avaliagdo: pontualidade, qualidade da apresentacdo, coeréncia e
coesao do texto, capacidade de sintese e adequagdo as normas de citagdo da
ABNT.

Bibliografia

AZEVEDO, W. O que é Design. Sao Paulo: Brasiliense, 1991.
BAITELLO JR., N. O animal que parou os reldgios. Sdo Paulo: Annablume, 1997.

BAUDRILLARD, J. Para uma Critica da Economia Politica do Signo. Rio de Janeiro:
Elfos,1995.

BERGER, J. (et al.). Modos de Ver. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1982.
CALABRESE, O. A Idade Neobarroca. Sao Paulo: Martins Fontes, 1987.
FISCHER, E. A Necessidade da Arte. Rio de Janeiro: Zahar, 1981.

FLUSSER, V. O mundo codificado: por uma filosofia do design e da comunicag¢éo. S&o
Paulo: Cosac Naify, 2007.

FRISCH, M. Homo faber. Rio de Janeiro: Guanabara, 1986.
HARVEY, D. A Condigao Pés-Moderna. S&o Paulo: Loyola, 1993.
HAUG, W. F. Critica a Estética da Mercadoria. Sdo Paulo: UNESP, 1997.

MARX, K. Para a Critica da Economia Politica, in: Manuscritos Econémico-Filosoéficos e
Outros Textos Escolhidos. Sdo Paulo: Nova Cultural, 1991.

MUKAROVSKY, J. Escritos Sobre Estética e Semidtica da Arte. Lisboa: Presenca, 1993.
ONO, M. Design e Cultura: sintonia essencial. Curitiba, PR: UTFPR, 2006.

PEREIRA, C. O que é Contra-Cultura. Sdo Paulo: Brasiliense, 1992.

SANTOS, J. F. O que é Pés-Moderno. Sdo Paulo: Brasiliense, 2004.

SANTOS, J. L. O que é Cultura. Sao Paulo: Brasiliense, 2004.

SUDJIC, D. A linguagem das coisas. Rio de Janeiro: Intrinseca, 2010.

COELHO NETO. O que é Industria Cultural. S3o Paulo: Brasiliense, 2004.




